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Mikroprojekt wspotfinansowany ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego w ramach Programu Wspotpracy Transgranicznej INTERREG V-A Polska-

Stowacja 2014-2020 oraz z budzetu panstwa za posrednictwem Euroregionu Beskidy.

Lider projektu Miasto Bielsko-Biata oraz partner Miasto Rajec zapraszaja organizacje
pozarzadowe dziatajace na rzecz m.in. promocji dziedzictwa kulturowego, wspolpracy
transgranicznej i promocji pogranicza zaréwno po stronie polskiej, jak 1 slowackiej do
udzialu w projekcie pn:

~Promowanie dziedzictwa kulturowego i wspolpracy transgranicznej regionu dzieki

gwiekszeniu kompetencji kadry organizacji pozarzgdowych”

Opis projektu:

Na obszarze pogranicza polsko-stowackiego zdiagnozowano matlg rozpoznawalno$¢ i
wiedze wsrdd organizacji pozarzadowych, dotyczaca promocji regionu, atrakcji
dziedzictwa kulturowegoi przyrodniczego, Wynika to z nieskutecznych narzedzi
promocyjnych lub ich znikomego zastosowania. Wplyw na to maja niewystarczajaca
wiedza oraz stabo dostosowane do aktualnych wymagan kompetencje kadry organizacji
pozarzadowych obszaru pogranicza — co wynika z matej oferty szkolen kompetencyjnych
dostepnych dla organizacji pozarzadowych dzialajacych na obszarze pogranicza a
stanowigcych olbrzymi potencjatl promocyjny dla dziedzictwa kulturowego 1 wspolpracy
transgranicznej. Projekt ma by¢ odpowiedzig na zidentyfikowany problem w postaci
organizacji szkolen kompetencyjnych dla kadr organizacji pozarzadowych po obu stronach
granicy, dotyczacych skutecznego promowania dziedzictwa przyrodniczo-kulturowego na

pograniczu polsko-stowackim.

W ramach projektu przewidziana jest:

- realizacja 4 szkolen:

» Narzedzia efektywnego promowania na rzecz dzialan dziedzictwa
kulturowego 24.10.2022 r. 9.00-15.00

Szkolenie ma na celu nabycie przez uczestnikOw szkolenia umiej¢tnosci



w zakresie doboru odpowiednich narzgdzi do prowadzenia dziatan
marketingowych online oraz offline.

W programie:

1.Co to sg narzedzia promocji?

- online, offline, platne, bezptatne.

2.7 jakich narzedzi promocji mozna korzystac?

- najwazniejsze technologie, serwisy internetowe.

3.Jak dobra¢ wtasciwe narzedzia promocji zeby osiggnac¢ zamierzony cel?
- umiejetnos¢ wykorzystania nowoczesnych rozwigzan

1 potaczenia kilku narzedzi.

4.Instrumenty promocji w procesie komunikacji z odbiorcami.

Promocja miejsca oraz ksztaltowanie wizerunku organizacji dzialajgcej na
rzecz dziedzictwa kulturowego i wspolpracy transgranicznej 19.10.2022 r.

9.00-15.00

Szkolenie ma na celu nabycie przez uczestnikoOw szkolenia wiedzy w zakresie
organizacji 1 realizacji projektow zwigzanych z promocja marki terytorialnej 1
budowania wizerunku organizacji dziatajacej na rzecz dziedzictwa kulturowego.
W programie:

1.Czym jest promocja miejsca i1 dlaczego wizerunek organizacji ma znaczenie?
2.Narzedzia diagnozowania aktualnego wizerunku oraz metody wspomagajace
prace nad promocjg organizacji.

3.Podstawy ksztaltowania wizerunku organizacji.

4. Media spotecznosciowe w promowaniu miejsca i budowaniu pozytywnego
wizerunku organizacji.

5.Wykorzystywanie wizerunku organizacji do promowania miejsca.
Przygotowanie strategii marketingowej dzialan statutowych w

organizacji 18.10.2022 r. 9.00-15.00

Szkolenie ma na celu nabycie przez uczestnikOw szkolenia umiejg¢tnosci
definiowania zakresu strategii marketingowej dziatan statutowych w organizacji

oraz mierzenia postepoéw w strategii marketingowej dot. promowania dziedzictwa



kulturowego.
W programie:
1.Rola strategii marketingowej w budowaniu wizerunku organizacji.
2.Sposoby definiowania strategii marketingowe;.
3.Sposoby prowadzenia strategii marketingowe;.
4.Umiejetnos¢ mierzenia postepdw w realizacji strategii marketingowej —
narzedzia mierzenia efektywnosci.

» Promocja dziedzictwa kulturowego i wspélpracy transgranicznej —
zarzadzanie informacjami w kampaniach promocyjnych
organizacji 25.10.2022 r. 9.00-15.00
Szkolenie ma na celu nabycie przez uczestnikow szkolenia umiejgtnosci
w zakresie tworzenia spojnego podejScia w organizacji w zarzgdzaniu informacja
w kampanii dot. promowania dziedzictwa kulturowego 1 wspolpracy
transgraniczne;.
W programie:
1.Zarzadzenie informacja w marketingu
2.Formutowanie komunikatow reklamowych
3.Systemy informacji marketingowej

4.Dobre praktyki w zarzadzaniu informacjami w kampaniach promocyjnych

- promocja dobrych praktyk poprzez film przedstawiajacy organizacje pozarzadowa
promujacg dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze.

Projekt przyczyni si¢ do podniesienia kompetencji kadry NGO, jednoczesnie dostarczajac
konkretnej wiedzy jak dostosowywaé strategie marketingowe w budowaniu wizerunku
pogranicza wzmacniajac jego potencjat oraz promowanie dziedzictwa kulturowego oraz

wspotpracy transgranicznej po obu stronach granicy.

Cele projektu:

Cel glowny projektu:
Celem gtownym projektu jest podniesienie kompetencji kadr NGO dzialajacych na rzecz
promocji dziedzictwa kulturowego 1 wspolpracy transgranicznej, co przyczyni si¢

zintensyfikowania dziatan na rzecz wzmocnienia jego potencjatu oraz rozwoju wspotpracy



transgranicznej a co za tym idzie do budowania wlasciwego wizerunku pogranicza. Cel
zostanie osiagnigty poprzez przeprowadzenie 4 szkolen z zakresu budowania strategii
promocyjnych, narzgdzi dzialan czy zarzadzeniem informacjami w kampaniach oraz
realizacja filmu dwuje¢zycznego dot. stosowania dobrych praktyk. Szkolenia skierowane
beda do przedstawicieli NGO-6w, ktore dziatajg na rzecz dziedzictwa kulturowego czy
wspolpracy transgranicznej. Uczestnicy po obu stronach granicy zdobeda umiejetnosci
budowania pozytywnego wizerunku pogranicza i dziatania na rzecz jego rozwoju. Bedzie
to wiedza teoretyczna oraz praktyczna, ktéra promowana bedzie rowniez wsrod
mieszkancow pogranicza poprzez dystrybucje filmu prezentujacego dobre praktyki dziatan

na rzecz promowania dziedzictwa kulturowego oraz wspotpracy transgraniczne;.

Cele szczegolowe:

I. Zwigkszenie kompetencji oraz wiedzy kadr organizacji pozarzagdowych poprzez
uczestnictwo ~ we  wspdlnych  szkoleniach, skutkujace  przeprowadzaniem
zintensyfikowanych dziatah wzmacniajagcych promocj¢ 1 rozwoj pogranicza polsko-
stowackiego, co bedzie mialo pozytywny wplyw na poszerzenie wykorzystania
atrakcyjnosci dziedzictwa przyrodniczego 1 kulturowego przez mieszkancoéw, turystow oraz
firmy.

II. Zacies$nienie wspOtpracy pomigdzy organizacjami pozarzagdowymi. Celem jest
wzmacnianie wspOlpracy w rejonach transgranicznych S$rodowisk organizacji
pozarzadowych z Polski 1 Stowacji poprzez wymiang¢ doswiadczen, informacji 1 ustalenia
zasad dalszego postepowania w zakresach wspolpracy oraz promocji dziedzictwa

przyrodniczo-kulturowego i rozwoju obszaru przygranicza.

Czas trwania projektu: 01.07-31.10.2022 r.

Wartos¢ projektu: 17.115,45 euro

Dofinansowanie ze $rodkéw Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu

Rozwoju Regionalnego wynosi 85%



Informacje dostepne sa w siedzibie Centrum Organizacji
Pozarzadowych w Bielsku-Bialej, pl. Opatrznosci Bozej 18,
nr tel. 33/497 07 90

oraz na stronie internetowej https://bielsko-biala.pl/interreg



